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450,000 followers
Approx. 6x/week

20,000 followers
529 posts

7,145 followers
Approx. 1x/week
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Take an any workout with confidence. ...
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130,000 followers
Approx. 1-2x/week

22,000 followers
361 posts

18,000 followers
Approx. 1-2x/week
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Concepto de Comunicacion

Re-Conecta con tu esencia

Con el desarrollo de la tecnologia y la propagacion de las enfermedades infecciosas,
nuestras vidas han cambiado a un ritmo vertiginoso en los ultimos anos.

Este mundo, de alguna manera, se ha vuelto algo inorganico.
“ Re-conecta con tu esencia ”

Para reconstruir un mundo en el que podamos volver a ser nosotros mismos.



Es posible desarrollar varias medidas con la forma “Re-conecta con tu esencia"

- la pascua - - tu cuerpo
- la iIndependencia \ - tu mente
- tu seres queridos /- emocion
- tus tradiciones - tu familia
- tus amigos K - tus amigos
- nuestras tradiciones Re_ COneCta Ccon... - tus tradiciones
- tu salud - -con tu bandera
- la navidad J - tu bandera
- tus nuevos suenos - tu trabajo
- tus nuevos habitos - -tuhistoria
- tus nuevos propositos ‘ - - la primavera
- tu familia - tus vacaciones

- tu mama, tu papa - tus tradiciones




“Ciencia Japonesa
en un solo sabor”

Call to action

“Re-hidrata tu buen humor”
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Hidratacion



Re-hidratacion

Objetivo
- Transmitir la "hidratacion" que el Pocari Sweat proporciona al cuerpo.

Explicacion
- Utilizar multiples capas de telas finas y proyecciones de video para expresar la

hidratacion.
- Los bailarines realizan una expresion fisica acorde con el guion.

Estilo

- Danza x Instalacion en video

- Mediante transiciones de imagenes, cambio entre escenas con una sensacion
de velocidad.
- Con la musica resaltar los altibajos de la historia.
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Expresion
corporal




Contenido

Esaleta

Narracion

Una instalacion de imagenes de adentro del mar.

Hace unos 4.600 millones de anos, las primeras formas de vida de la Tierra
nacieron en el océano.

Cinco bailarines se acurrucan en cuclillas.

Con el tiempo, evolucionaron del mar a la tierra y luego al hombre.

Los bailarines se levantan lentamente y miran hacia arriba.

En su cara esta proyectada una imagen del agua.

El hecho de que nuestros fluidos corporales se parezcan al agua de mar con
lones (electrolitos) es un remanente de esto.

Pocari también esta proyectado en la imagen

Pocari Sweat puede utilizarse para reponer el agua perdida,.

Los bailarines comienzan a moverse lentamente.

Es una bebida saludable para suministrar iones (electrolitos) sin problemas.

Transiciones hacia una imagen de simbolos cientificos

Esta solucion electrolitica fue desarrollada por investigadores japoneses
invirtiendo muchos anos, y contiene icomponentes similares a los fluidos
corporales en concentraciones adecuadas.

La musica empieza a subir y ellos comienzan a bailar
dinamicamente con transiciones de imagenes de simbolos
cientificos a través de peces de colores

Se absorbe en el cuerpo mas del doble de rapido que el agua y retiene
alrededor del 20% de su humedad

Las telas finas y los bailarines empiezan entrelazarse.

Pocari Sweat hidrata el "mar interior" de nuestro cuerpo.

Los bailarines posan levantando sus manos.

re-CONECTA contuesencia
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Master graphic
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Naturaleza



Naturaleza

Objetivo
- Vinculando la naturaleza pura con el Pocari Sweat, dar la impresion de que

Pocari Sweat es un producto natural sin colorantes ni endulzantes artificiales,
por lo que es amigable para el cuerpo humano.

Explicacion

Definir la ubicacidn del rodaje en una hermosa playa de arena donde se puede
percibir la inmensa naturaleza.

Mediante el enfoque en las personas que emanan energia y vigor al moverse,
también dar la impresion sobre los efectos positivos al cuerpo vy a la salud.
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Esaleta

Contenido Narracion

Hace unos 4.600 millones de anos, las primeras formas de vida de la Tierra
nacieron en el mar. Con el tiempo, la vida evoluciond del mar a la tierra y luego a
los seres humanos. El hecho de que nuestro fluido corporal se parezca al agua de
mar que contiene iones (electrolitos) es un remanente de esto.

Introduccidn olas violentas

Jovenes que aparecen en la playa
batallando en un simulacro de caballeria

Pocari Sweat es una bebida saludable que repone armoniosamente los iones
Pocari al frente y el espejo refleja la (electrolitos) con una concentracion adecuada de componentes similares a los
imagen de ellos fluidos corporales. Se absorbe en el cuerpo dos veces mas rapido que el agua o
mas, y el cuerpo retiene alrededor del 20% de su humedad.

Somos parte de la naturaleza inmensa. Nuestro cuerpo no necesita colorantes ni
Comenzar a bailar sabores artificiales.

Empezar la gimnasia grupal coordinada re-CONECTA contuesencia




Master graphic

L FOCAR)

A (L.

Cin colorante o rhiSIols
ir endulzantes artificioles

- L




Look and Feel

POCARI SWEAT

T




For Media Mix
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FOTOS

LA NATURALEZA

77@@&%

Reeconecta con tu esencia




LA CIUDAD

Reconecta esencila

Reconecta con tu esencia’




CONVINATION EXAMPLE
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Rehidrata tu buen humor

Magnesio Cloro Potasio  Sodio Calcio
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2021-2030
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700 50
Year 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030
Sales 12 31 /4 121 182 243 315 400 497 6
525 |
Bl L - 300% 258% 239%  164% 150% 134% 130% 127% 124% 12
350
Produccidn
local
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2020 2021 2022 2023 2024 2025




2020-2021
56 D LT ETHE

%

Jalisco 884,000 68
Bajio 246,000 19
Monterrey 170,000 13
Total 1,300,000 100

Nov Dec




MIBDNSEZDN—T T 1 > TR

Jalisco Nuevo Leon
wAO 8,200,000 5,100,000 10,100,000 23,400,000
A (25-35) 2,500,000 1,800,000 5,100,000 8,400,000
BZELARIL A/B (%) 9% 11% 7.4% 8.7%
BFEL AL C+ (%) 16% 16% 12.9% 16.0%
BFEL AL A/B/C+ A 625,000 486,000 1,035,300 2,146,300
B35 B 12 884,000 246,000 170,000 1,300,000
IRESEE 2k 68% 19% 13% 100%
BRFSAE 4 —45" v M TA 1.4 0.5 0.2 0.6
VB (1-13y/0) 21 M 13 M 21 M 4.5 M
77 N (Pais) - - - 225K
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Branding Concept Strategy
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Communication with targets
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Branding Marketing

Marketing Strategy

Off-line Marketing - BTL Online Marketing - Web Marketing

OOH/ Event/ Seminar/ Sponsorship/ Youtube/ Google/ HP < LP/
Poster / Demonstration / Pop/ Open TV/ SNS(instagram * Facebook - Twitter)/
Radio/ Printed Magazine/ Newspaper Influencers
etc. etc.




Off-line Marketing Online Marketing
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Open TV Event Pay TV Youtube - B#tCH:ZEH
Radio Seminar Digital Magazine HP/ LP - SEO/.£FO/ Blog
Printed Magazine Sponsorship Digital Newspaper Facebook/ Instagram
Printed Newspaper Poster Youtube - Ads - 7 ho v KEHR

OOH Demonstration HP/ LP - Google Ads
Pop Facebooky. Instagram
etc. - Ads

¥
Influencers
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Open TV

Radio

Printed Magazine
Printed
Newspaper

OOH

® K1k
AZEZATEVWONZERE U,
TJA—NRI 3B

Creative Concept ICED L\
O3y

BET (&) IOERZ0L
THA U THBI &

OOHD A TlE7x <
JORAN—T T+« >0 D—EB
& UTCHERT S




@® K1k
BB I 50D THA I L

ERBAD, AZKRHT, FEE. ES5PDT
ZDHZATISUD BEWCDONZBET S

oD —XZmlcd I &

BRMAERZ IRt CES &
ZFDH., EOPoTESBEDREEAREST
g Al LTHboshvaTtf1rdd2E

— R A TR <. HESERYZR
AXaZ—yavarHa4r9s2E

SNS7Hho> D7 40—, Pocari HPA®D
TR E

Event
Seminar
Sponsorship
Poster
Demonstration
Pop

etc.




® Pay TV

RRIANGERDEI XY N DERE

Pay TVIZEWT 7o ZHBHDF v RXILTH B EN S,
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® Youtube - Ads
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impression#/ 7w 7/ [EEEE/ V> TOPVEY )Y —2=FK
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® HP/LP - Google Ads
R — K5, HP/LPICHRAT 21— —D=Z—XZREL

PAE vy FORNBPTFTANZKE
FREIANGREI XY NDRTE
A/BTX ~NDx1E

® Facebook, Instagram - Ads
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® Influencers
HEEE Zinfluencer® 7 7> TH B 2 EMSCVDALEERICE LY
POCARI SWEATD 7SV T 4 Y UEIRICHA > B EZITD

Pay TV

Digital Magazine
Digital Newspaper
Youtube - Ads

HP/ LP - Google Ads
Facebooky. Instagram
- Ads

*Influencers
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® Youtube
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® HP/LP (SEO/ EFO/ Blog article)
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HENBEAT 7 THBH., KDEI1T7ILTHEADDEND %, HP/ LP - SEO/,.EFO/ Blog
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Digital x Influencer x El Sector Salud
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Digital
- Instagram -

2:32 L@ 20%1 "N

pocarisweatmexico
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d—H=Zwv I BMIEDHD / Dairy Work QutD 9 96/ ZEDHEE
i/ 7+ /\17/ Home yoga etc.

1>k
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MEDIA MIX
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Media Mix

MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP NOV  DEC
55D EIFBEE 46,225 81,014 84,654 89,916 94,3518 95,813 81,014 83,581 81,014 83,381
F v oR—Y : :
Campaign Campaign
Pay TV ‘ ‘ .
Youtbe O O o
Facebook O O O O O
Instagram ‘ ‘ ‘ . ‘
HP

EC

LP O O

BTL




Production

Budget Plan

CV video for Pay TV
CM video for Youtube 3,000,000
Video Video for top page of HP
for SNS Ads ( vertical ) 2,000,000
Sub Total 3,200,000 19.05%
i 1,860,000
Youtube Channel Production
Sub Total 1,860,000 11.07%
HP
600,000
photo Instagram
Facebook
sub total 600,000 3.57%
HP 180,000
245,000
Design Instagram
Facebook 245,000
sub total 1,270,000 7.56%
Design
LP coding
sub total 200,000 1.19%
Total 7,130,000 42.44%




Publisity

Budget Plan

Pay 4,300,000
sub total 4,300,000 25.60%
Ads 930,000
Youtube influencer 400,000
Sub Total 1051000 6.26%
A
Facebook ds >>8,000
Sub Total 372000 2.21%
Ads 558,000
influencer (Nano)
Instagram
influencer (Mega) 200,000
Sub Total 572000 3.40%
A
Hp Google Ads 558,000
Sub Total 572000 2.21%
EC Google Ads 558,000
Sub Total 260400 1.55%
Lp Google Ads 120,000
Sub Total 120,000 0.71%
Production Cost Total 7047400 41.959%




Budget Plan

2622600

15.61%

https://docs.google.com/spreadsheets/d/THj6gS5B2Qi19a0QfbMarEcTEw|d 110G-9rnbebJii9c/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Hj6gS5B2Qi19aOQf5MarEcTEwjd1l0G-9rn5e6Jii9c/edit?usp=sharing

Thank you for your attentively listening!
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